9 NUTNYCH VECI NA WEBE,

na ktoré podnikatel nesmie zabudnut, aby jeho online predaje neskoncili FIASKOM

MINIMALNE MENU

Rozhodovacia paralyza je vec, ktora spdsobi, Ze ak ma navstevnik vela moznosti na vyber, tak si ¢asto
nevyberie a odide zo stranky. Preto sa snazte menu zminimalizovat, aby sa nepreklikaval inde.

CHYTLAVY NADPIS

Podla studie Copyblogger.com 80% ludi Cita nadpisy a len 20% z nich pokracuje v Citani stranky dale;j.
Preto vytvorte chytlavy nadpis, ktory zakaznikov prin(ti zacitat sa dale;j.

UZITKY A BENEFITY

Ludia si nekupuju produkty, ale vysledky. Preto sa pri popise zamerajte na GZitky, ktoré produkt
prinasa a nie na vlastnosti, ktoré produkt ma.

CASOVE ALEBO MNOZSTEVNE OBMEDZENIE

V dnesnej uponahlanej dobe [udia vSetko odkladaju na neskor. Aby ste ich trosku postrcili k akcii,
pridajte na web Casové alebo mnoZstevné obmedzenie. Napr. akciova cena plati uz len 12 hodin.

REFERENCIE ZAKAZNIKOV

Ludia uZ neveria predajcom. Vedia, Ze je v ich zaujme predat. Ale tomu, comu veria, su referencie
zakaznikov, ktori uz vyskusali produkt pred nimi. Referencie st na webe velmi délezité.

UZITKOVA HODNOTA

Na zaklade benefitov potrebujete ludom vydislit uzitkovd hodnotu produktu. Aby videli, akd
skutocnl hodnotu do ich Zivota prinesie.

AKCIOVA CENA

Akciova cena je vzdy vyrazne nizSia ako Uzitkova hodnota. Preto, ked [udia chapu uZitkovd hodnotu,
akciova cena bude pre nich velmi vyhodna a kiipu budu zvazovat.

GARANCIA SPOKQINOSTI

Ludia nendvidia nakupovanie macky vo vreci. Maju radi istoty. Ak pridate garanciu spokojnosti, tak
navstevnici budd objednavat viac. Napr. 14 -driova garancia vratenia penazi.

VYZVA DO AKCIE

Na konci kazdej stranky webu musi byt vyzva do akcie. NapisSte zakaznikovi JASNE, o oakavate, Ze
by mal urobit. Napr. vyplnit kontaktny formular, zavolat, kliknGt na tlacitko, atd.

PRE DALSIE TIPY, AKO ZVYSIT PREDAJE NA INTERNETE, CHODTE NA WEB:
WWW.FUNNELY.SK



